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یک توپ؛ یک جهان؛ یک رویا
این توپ، برای ما یک دنیا خاطره، هیجان و حس خوب دارد. توپی که 

در جام جهانی 2014 و در حاشیه یک ویژه برنامه فوتبالی، به امضای 13 
ستاره بی بدیل و فراموش نشدنی تاریخ فوتبال دنیا رسیده و حالا قرار 
است باز هم بهانه اتفاقی منحصر به فرد در ایران و چه بسا دنیا شود. 

آن هم با زبان عشق و نیکوکاری. زبانی که فصل مشترک همه ملت های 
دنیاست و قادر است روی تمام مرزهای جغرافیایی خط بکشد.

این توپ و هر امضای یادگار ی اش از ستاره های محبوب فوتبال جهان، 
برای ما سرشار از خاطرات و یادهای فراموش نشدنی است. توپی که 

حالا قرار است برای همه مردم این کره خاکی، نمادی از محبت، عشق و 
صلح باشد. رویای شیرین بشر در همه نسل ها و دوره ها.

2



... و حالا:
 توپ عشق

دســـتخط و امضـــای 13 ســـتاره فرامـــوش نشـــدنی و محبـــوب 
ـــال، حـــالا روی توپـــی ثبـــت شده اســـت کـــه قـــرار  ـــای فوتب دنی
اســـت عشـــق و انســـانیت را در همـــه دنیـــا بـــه دروازه قلـــب 
آدم هـــا بنشـــاند. بهانـــه ای شده اســـت تـــا همـــه انســـان های 
نیـــک اندیـــش و نیکـــوکار ایـــن کـــره خاکـــی بـــا هـــر زبـــان و 
آئیـــن و مســـلکی را، تنهـــا بـــه حکـــم انســـانیت و نوع دوســـتی 
یکـــدل کنـــد و در ضیافت هایـــی باشـــکوه و به یادماندنـــی، 
ــاران و  ــان، بیمـ ــه همنوعـ جلوه هایـــی بـــی بدیـــل از کمـــک بـ

نیازمنـــدان را رقـــم بزنـــد.  

درآمـــد حاصـــل از ایـــن کمپیـــن بین المللـــی صـــرف 
ـــن  ـــرای همیـــن، اســـم ای برنامه هـــای حمایـــت از کـــودکان و  ب

تـــوپ را گذاشـــته ایم: »تـــوپ عشـــق«.
تـــوپ عشـــق، قـــرار اســـت تـــا پایـــان جـــام جهانـــی 2022 قطـــر، 
در جهـــان بگـــردد و بچرخـــد و پیـــام صلـــح و عشـــق را بـــه همـــه 

ــا و اســـتادیوم ها برســـاند. خانه هـ
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   کاپیتان لوتار ماتئوس )موتورخستگی ناپذیر(
قهرمان جام جهانی 1990 و برترین بازیکن سال جهان 1990 و 1991

   کاپیتان کافو )قطار سریع السیر(
 قهرمان 2 دوره جام جهانی 1994 و2002 ،دارنده رکورد بیشــترین 

بازی ملی برای برزیل با 142 بازی

   کاپیتان فابیو کاناوارو )دیواربرلین(
قهرمان جام جهانی و مرد سال فوتبال جهان در سال 2006

   کاپیتان میشائیل بالاک )قیصر کوچک(
 نائب قهرمان جام جهانی 2002 و کاپیتان تیم ملی آلمان از ســال 

2004 تا 2010
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   به به تو )نینی کوچولو(
قهرمان جام جهانی 1994 و نایب قهرمان جام جهانی 1998

   کاپیتان رود گولیت )لاله سیاه(
قهرمان جام ملتهای اروپا 1988 و برنده توپ طلا در سال 1987

   کریستین ویری )بوبو(
قهرمان جام برندگان جام اروپا با لاتزیو در سال 1999 و آقای گل لالیگا در فصل 97-98

   یوری ژورکائف )مار(
 قهرمان جام جهانی در سال 1998 و قهرمان جام ملتهای اروپا در سال 2000

   خوان سباستین ورون )جادوگر کوچک(
5قهرمان جام یوفا با پارما و فاتح سوپرجام اروپا با لاتزیو در سال 1999



کمپین جهانی 
برای تحقق رویای توپ ایرانی

جام جهانی 2022 قطر، آبان ماه 1401 در قطر برگزار خواهد شد. اما سفر »توپ 
عشق«، حدود یک سال پیش از آغاز جام جهانی فوتبال شروع خواهد شد. آن هم با 

کمپینی جهانی برای رسیدن به یک هدف مشترک.
در این کمپین، معتبرترین نهادها، شناخته شده ترین چهره ها و پاک ترین قلب ها از 

مردمان سراسر دنیا حضور دارند.
سازمان بهداشت جهانی به عنوان حامی اصلی این کمپین، ما را همراهی خواهد 

کرد. علاوه بر آن، سفیر کمپین نیز یکی از سرشناس ترین چهره های دنیا خواهد بود 
تا اعتبار این کمپین، بیش از پیش افزایش یابد. 

گروهی از برترین های حوزه رسانه نیز در تدارک ساخت ویژه برنامه ای هستند که 
به صورت لحظه به لحظه، پوشش تصویری و خبری این کمپین عظیم را برعهده 

خواهند داشت. برنامه ای که قرار است هرهفته میزبان یکی از کشورهای راه یافته 
به جام جهانی باشد و در اختتامیه جام جهانی نیز، اخبار و تصاویر اختتامیه کمپین و 

اهدای توپ عشق به برنده مزایده یا قرعه کشی را به صورت کامل پوشش دهد.
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تمام عواید ناشی از فروش توپ
صرف تاسیس یک بیمارستان درجه یک 

و ارتقا بهداشت جهانی خواهد شد
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ماجراجویــی تــوپ عشــق، دقیقــا یک ســال پیــش از آغــاز جــام جهانــی شــروع 
خواهــد شــد. ویژگی هــا و فــرم ایــن برنامــه تلویزیونــی بــه ایــن شــرح اســت.

اولیــن برنامــه: روز قرعه کشــی و گروه بنــدی. دقیقــا یک ســال پیــش از آغــاز جــام 
جهانــی

نوبت پخش: هفته ای یکبار
مهمانــان ویژه: 32 چهــره شــاخص فوتبالــی از 32 کشــور راه یافته به جــام جهانی 

2022
درگاه پخش: پلتفرم های  بین المللی

شیوه مشارکت در کمپین و خرید توپ: درگاه های بانکی معتبر بین المللی
آخریــن برنامــه: فینــال جــام جهانــی 2022 . تماشــای فوتبــال بــا برنــده یــا خریــدار 

نهایــی تــوپ عشــق و اهــدای تــوپ بــه او

برنامه ای بی سابقه؛ با عشق

10



11



فروشگاه اختصاصی
کپی توپ را خواهد فروخت
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گروه تولید برنامه، پس از بررسی های فراوان، 
کشور قطر را برای میزبانی از این کمپین عظیم 

انتخاب کرد. انتخاب این کشور، سه دلیل 
عمده داشت که به شرح ذیل است:

قطر؛ سکویی برای
بلندپروازی های رسانه ای
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قطب شلوغ فوتبال
برگزاری جام جهانی در قطر، آن را طی سال پیش 

رو به قطب شلوغ صنعت فوتبال بدل خواهد 
کرد. حضورهای پرشمار مقامات و مسئولان، 

ستاره های فوتبال و چهره های تاثیرگذار در این 
کشور، سبب شخواهد شد تا دسترسی به آنان، 

بیش از پیش آسان شود و این چهره ها همیشه و 
بدون مشکل خاصی، بتوانند در مواقع لازم مهمان 

استودیو توپ عشق باشند. ضمن این که حضور 
برنامه در بحبوحه جام جهانی نیز، آن را برای 

مشتریان و علاقه مندان فوتبال، در دسترس تر 
خواهد کرد.
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پتانسیل جذاب برای رویایی بی سابقه
قطر، طی ماه های آینده به کریدوری شلوغ در دیپلماسی و فوتبال بدل خواهد شد 

و سیلی از طرفداران فوتبال را میزبانی خواهد کرد.
 این، بهترین فرصت برای استفاده از ظرفیت های تبلیغی و اسپانسرینگ است. 

 Qatar Airways حضور غول های بزرگ اقتصادی دنیا همچون شرکت هواپیمایی
و البته کانال تلویزیونی شاخصی همچون bein sport این امکان را فراهم آورده 

است که اسپانسر و حامی مالی برنامه هم از غول های مطرح و صاحب سبک 
باشد. همچنین، این امکان وجود دارد که برنامه توپ عشق، توسط شبکه های 

مطرح تلویزیونی دنیا خریداری شده و امتیاز پخش این برنامه به آنان واگذار شود.
02
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نزدیکی به ایران

اگرچه توپ عشق، قرار است اولین و بزرگترین پروژه 
چندملیتی تلویزیونی در ایران باشد. اما به هرحال، 
عمده عوامل آن ساکن ایران هستند و قرارگرفتن 

استودیوی برنامه در کشوری نزدیک به ایران، امتیازی 
بزرگ و ویژه محسوب خواهد شد.

03

18



شیوه های جلب مشارکت
 و سیاست های تشویقی:

  مذاکره با کمپانی های معتبر برای اسپانسرینگ برنامه
  استفاده از پلتفرم بین المللی برای پخش برنامه و سهولت در 

دسترسی به آن
  ایجاد سایت و درگاه پرداخت معتبر دلاری برای جلب مشارکت 

از تمام کشورهای دنیا
  اعلام اسامی مشارکت کنندگان حقیقی در کمپین و اهدای یک 

نسخه توپ کپی به نشانی آنان به رسم سپاس
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در استودیوی بلورین چه خبر است؟
جذابیــت، یکــی از مهم تریــن عوامــل موفقیــت یــک برنامــه تلویزیونــی اســت. 
بــر همیــن اســاس، بخش هــای جذابــی بــرای برنامــه درنظــر گرفتــه شــده اســت. 
آیتم هــای هیجــان انگیــز و متنوعــی کــه در کنــار کمپیــن تــوپ عشــق، مخاطــب را 
پــای گیرنده هــا یــا تلفــن همــراه خــود می نشــاند. بخشــی از ایــن آیتم هــا بــه شــرح 

ــر اســت: زی

تاک شو:

 گفت وگوی صمیمی و البته با 
سوالهای متفاوت با مهمان برنامه

چالش: 

این بخش در محیط بیرونی 
استودیو و با نماهایی زیبا از 

استادیوم جام جهانی و سواحل 
خلیج فارس اجرا می شود.

سفیران توپ:

 برقراری ارتباط تصویری با 
سفرای کمپین توپ عشق در 

سراسر دنیا

سورپرایز: 

هر مهمان در هر برنامه، در 
موقعیتی قرار خواهد گرفت که 

او را شگفت زده خواهد کرد.

عاشقان توپ: 

بخشی ویژه کمک های 
داوطلبانه به کمپین و اعلام 

حمایت چهره ها از کمپین
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استودیوی ویژه برنامه توپ عشق هم حتما باید طرحی هم راستا با موضوع برنامه و 
کمپین داشته باشد. بر همین اساس، طراحی استودیوی برنامه در فضایی شیشه ای  

و کروی به شکل توپ فوتبال بوده و هربار مهمانان برنامه که از کشورهای حاضر در 
جام جهانی  2022 خواهند بود با حضور در این استودیو لحظات خاطره انگیزی را 

می سازند.
محل استقرار این استودیوی زیبا، در نزدیکی استادیوم »الخور« یکی از 

استادیوم های 8گانه برگزاری جام جهانی و در شمال قطر خواهد بود. محل این 
استودیو نیز به گونه ای انتخاب شده است که در زمینه تصاویر، بتوان از یک سو این 

استادیوم بسیار زیبا را دید و در سمتی دیگر، خلیج فارس چشم نواز در تصاویر زمینه 
دیده شود.

ما را از استودیو توپ بلورین ببینید
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آبان 1400: اولین برنامه و آغاز رسمی کمپین
آبان 1400 تا آبان 1401: پخش هفتگی برنامه در 52 قسمت)شامل 32 رویداد 

در 32 کشور حاضر در جام جهانی، به اضافه پوشش قرعه کشی، پوشش اخبار و 
حاشیه های جام جهانی اعم از افتتاح ورزشگاه  ها و... (

آبان 1401: قرعه کشی یا بررسی ارقام پیشنهادی مزایده
آبان 1401: فاز دوم فعالیت کمپین با استفاده از ظرفیت جام جهانی شامل 32 

قسمت روزانه همزمان با برگزاری جام جهانی و پوشش اخبار، حواشی و ...
روز افتتاحیه جام جهانی: پخش برنامه با حضور هر 13 چهره امضاکننده توپ در 

برنامه
روز فینال جام جهانی: حضور برنده مزایده یا قرعه کشی در برنامه و اهدای توپ 

طی مراسمی خاص و باشکوه و دورهمی مجدد ستاره های فوتبال برای مرور 
رخدادهای کمپین و آنچه در مدت برگزاری کمپین گذشته است

پایان مراسم اهدای توپ : رونمایی از توپ جدید کمپین با امضای ستاره های 
مطرح و جدید 
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حراجی نهایی پیش از 
افتتاحیه جام جهانی با 

حضور امضاء کنندگان در 
قطر برگزار خواهد شد
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اعضای اصلی کمپین Love Ball یا همان توپ 
عشق هرکدام دارای تعداد زیادی دنبال کننده 

هستند. اگر طبق چالشی، هرکدام از اعضای اصلی 
دنبال کننده های شان را به این کمپین دعوت کنند و 
حداکثر تا سه لایه ادامه پیدا کند، در نهایت کمپین 

توپ عشق به تعداد 900 میلیون بازدیدکننده خواهد 
داشت که اگر تعداد لایه ها افزایش داده شوند، 

به مراتب تعداد بازدیدکننده ها نیز بسیار بیش تر 
خواهد شد.
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در این کمپین یک سری از فرصت های تبلیغاتی 
مانند فروش توپ، تیشرت و کلاهی است که بر 
روی آن ها لوگوی Love Ball چاپ شده است. 
بسیاری از طرفداران بازیکنان فوتبال در سطح 

جهان، برای داشتن چنین کالاهایی بسیار مشتاق 
هستند، بنابراین فروش این کالاها می تواند 

درآمدی بسیار هنگفت و پر سود برای این برنامه 
تلویزیونی به دنبال داشته باشد.

فرصت های تبلیغاتی
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توپ عشق، اولین برنامه ایرانی چند ملیتی و در واقع یکی از بزرگترین پروژه های برنامه سازی 
در ایران است.

هدف نهایی سازندان این برنامه از اجرای چنین پروژه عظیم و تجربه نشده ای، تحقق 
برنامه سازی جهانی و استاندارد با گستره مخاطبان از سراسر دنیا و در عین حال، تجربه طعم 

شیرین مشارکت و نیکوکاری بین تمام مردم دنیاست.

تحویل توپ در مهمانی
پس از فینال  

امضای توپ بعدی
توسط مهمانان

+
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متوسط 500 هزار بیننده هر قسمت

40 پتابایت

حداقل 25 میلیون بازدیدکننده در طول یک سال

حداقل 40 میلیارد تومان درآمد ناشی از 
فروش ترافیک داخلی

500 ترابایت در هر قسمت =

80 قسمت
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جذب 5 میلیون کاربر جدید در طول یکسال

هزینه جذب مشترک جدید

صرفه جویی 150 میلیاردتومان هزینه جذب مشتری جدید )CAC( در پلت فرم

30/000
5/000/000

150/000/000/000

31



نگهداری 400 هزار مشترک به شکل سالیانه

48 میلیارد )در 12 ماه( درآمد ناشی از حفظ مشترکان 
)Retention Cost( قدیمی

حق اشتراک

یکسال

10/000

400/000
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 درآمد حداقلی از محل ترافیک                                                             40 میلیارد تومان
 درآمد حداقلی از محل صرفه جویی در هزینه جذب کاربرجدید               150 میلیارد تومان
درآمد حداقلی از محل خرید/تمدید اشتراک                                         48 میلیارد تومان

جمع: 238 میلیارد تومان

جمع بندی - عواید پخش برنامه به شکل اختصاصی در پلت فرم

قیمت فروش انحصاری امتیاز پخش انحصاری برنامه توپ عشق
 )50 قسمت در سال + 30 قسمت همزمان با جام جهانی(:

80 میلیارد تومان
)معادل 3 میلیون و دویست هزار دلار(
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اسپانسرشیپ در برنامه توپ عشق
تنها استودیوی اختصاصی ایرانی دارای مجوز در جام جهانی 2022

حضور بیش از 80 ستاره تراز اول فوتبال دنیا در مجموع

امکان پخش در سایر پلتفرم های بین المللی علی الخصوص کشورهای خلیج فارس

قیمت پکیج اسپانسرشیپ برای هر یک از حامیان 
پلاتنیوم 1.6میلیون دلار و در مجموع کل پکیج دو 

اسپانسر 3.200 میلیون دلار )80 میلیارد تومان( است.

برنامه دارای دو اسپانسر پلاتنیوم با حداقل 1000 دقیقه حضور مستقیم )TVC( و 5000 دقیقه 
 )حضور غیرمستقیم شامل اسلاید، زیرنویس، اعلام مجری و...( خواهد بود.
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حمایت مالی از پروژه خیریه توپ عشق
توپ با امضای 14 ستاره بزرگ ورزشی  )با ارزش تقریبی 1.5 میلیون دلار(   سرمایه گذاری اول   

کمپین وایرال دیجیتال ستارگان فوتبال جهان جهت خیریه   سرمایه گذاری دوم  
      )با حداقل 1 میلیارد ایمپرشن در سطح بین المللی(

حراج توپ اول )مراسم قبل از افتتاحیه(    سرمایه گذاری سوم  
)برنامه رکوردشکن در پخش زنده و فرصت بینظر تبلیغات محیطی(      

تحویل توپ به خریدار و امضای توپ دوم در مراسم قبل از فینال   سرمایه گذاری چهارم  
)برنامه رکوردشکن در پخش زنده و ارائه طرح ساخت بیمارستان با مبالغ جمع آوری شده در 

سطح جهانی توسط مدیرعامل مجموعه اسپانسر(

مرچندایزرهایی مثل کپی توپ   سرمایه گذاری پنجم  
)مکمل اصلی درآمدزایی برای جمع آوری مبالغ کمپین جهت احداث بیمارستان(      

مبلغ حمایت و حضور در این کمپین به عنوان 
حامی اصلی و بانی بیمارستان خیریه:

5 Million $

نهایتا سرمایه گذاری این اسپانسر منجر به ساخت یک بیمارستان 300 تا 1000 تختخوابی )بسته به استقبال( خواهد شد.
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ــا درنظرگرفتــن تعدیــل  پیشــنهاد اقتصــادی تیــم تولیــد، ب
هزینه هــای تولیــد برنامه، تولیــد و ضبــط برنامــه در داخل 
کشــور خواهد بــود. به ایــن صــورت کــه اســتودیوی برنامه، 

در لوکیشــن های زیــر پیش بینــی شده اســت:

الف(
استودیوی توپ بلورین دریکی از شهرهای کشورمان و با بک گراندی زیبا و جذاب 

از یکی از مکان های توریستی، جاذبه های گردشگری یا مرتبط با فوتبال:
 شهر تهران و با بک گراند استادیوم یکصدهزارنفری آزادی 

جزیره زیبای قشم یا کیش با چشم انداز خلیج فارس

هزینه برآوردی مشارکت در تولید و ساخت برنامه : 20/000/000/000 تومان که 
می توان از طریق 2 اسپانسر هزینه را تعدیل نمود و  هزینه پخش برنامه، توسط 

اداره کل بازرگانی صداسیما تعیین خواهد شد.

استودیوی بلورین در ایران
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ب(
استودیوی داخلی در محیطی سرپوشیده 
و در قلب شهر تهران با امکانات کامل و 

به روز تولید برنامه
هزینه برآوردی مشارکت در تولید و 

ساخت برنامه : 13/000/000/000 تومان 
که می توان از طریق 2 اسپانسر هزینه را 

تعدیل نمود و  هزینه پخش برنامه، توسط 
اداره کل بازرگانی صداسیما تعیین خواهد 

شد.
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پیوست فضای مجازی
با افزایش روزافزون ضریب نفوذ اینترنت همراه و فراگیر شدن 
اسـتفاده از شـبکه های مجازی، فضایی فراگیر و بی پایان فراهم 
شـده اسـت تـا مـردم، در هرزمـان و هـر مـکان ممکـن، بـدون 
هیچ گونـه محدودیتـی و به راحتـی بـه جدیدتریـن اخبـار، ویدئوهـا 
و محتـوای موردنظـر خـود در شـبکه های اجتماعـی دسـت یابنـد. 
از ایـن رو، برنامه سـازان تلویزیونـی نیـز بـرای بهره بـرداری درسـت 
و بهنـگام از ایـن موقعیـت و اسـتفاده از ایـن ظرفیـت چنـد صـد 
در  برنامه هـا  ویدئوهـای  گزیـده  انتشـار  بـه  مخاطـب،  میلیونـی 

فضـای مجـازی و شـبکه های اجتماعـی روی آورده انـد.
جـذب  مسـیر  ویدئوهـا،  »وایـرال شـدن«  پدیـده  بـا  کـه  اتفاقـی 
مخاطـب و تبلیـغ و دیـده شـدن برنامـه را بسـیار کوتاه تـر و بـا 

کـرد. خواهـد  همـراه  مخاطـب  برابـری  هـزار  چندیـن  افزایـش 
گـروه تولیـد برنامـه، بـا آگاهـی کامـل از ایـن فرصـت و ظرفیـت 
بـی نظیـر، تیمـی تخصصـی و مجـرب را بـرای اسـتفاده بهنـگام از 
ظرفیت های شـبکه های اجتماعی گرد هم اورده اسـت. گروهی 
کـه بـا دانـش و تجربـه بـالا، قادرنـد گزیـده ویدئوهـای برنامـه را با 
قابلیـت نشـان دادن اسپانسـر در فضـای مجـازی، در کوتاه تریـن 

زمـان ممکـن وایـرال کنند.
کـه  اسـت  سـرمایه  و  کار  بـرای صاحبـان  مغتنـم  فرصتـی  ایـن، 
نـام و نشـان تجـاری خـود را در کنـار همراهـی در تولیـد برنامـه، 
بـرای مخاطـب  نیـز  اجتماعـی  و شـبکه های  مجـازی  در فضـای 

بگذارنـد.  نمایـش  بـه  و  کـرده  چندصدمیلیونـی معرفـی 

#loveball
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اسپانسر شیپ

گروه تولیدی برنامه به پاس همراهی و همکاری اسپانسـرهای برنامه، 
آفرهـای مناسـبی بـرای تبلیـغ برنـد آنـان، در نظر گرفته اسـت. آن چه در 
این برنامه و برای نمایش نام و برند اسپانسـر در نظر گرفته شـده، در 

فضاها و شـرایط زیر خواهد بود:

  گویش و تبلیغ  و توضیح برند توسط مجری
  پخش محتوای گرافیکی در LED بزرگ استودیوی برنامه

  کپشن و تایتل تبلیغی در صفحه پخش برنامه
  استند اهدای جوایز و قرعه کشی با حضور و توسط نماینده شرکت

  حضور مدیرعامل یا نماینده جهت تبلیغ برند یا شرکت
  حضور در تیتراژ ابتدایی و پایانی برنامه

بدیهـی اسـت کـه برآوردهـای اعلامـی هرکـدام از آیتم هـای زیـر و اجـرای 
سـیما  و  بازرگانـی صـدا  نـرخ  اعـلام  و  تاییدیـه  پروتـکل،  براسـاس  آن، 

خواهـد بـود.
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