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درباره قلب اقیانوس
قلب اقیانوس، خاستگاه بسیاری از داستانها و افسانه های کهن  بوده اســت. اما به جرات می توان گفت، جواهری که به این نام 
طراحی شده است، جذابترین جواهر دنیاست. الماسی خوش رنگ و مرغوب که با دقتی کم نظیر توسط زبده ترین جواهرسازان، 

تراش خورده و تبدیل به جواهری رویایی و گرانبها شده است.
این، درست همان کاری است که ما در موسسه رسانه ای- تبلیغاتی »قلب اقیانوس« دنبال می کنیم و با مشتریانمان به اشتراک 
می گذاریم تا در نهایت به جواهری تراش خورده، زیبا و کم نظیر برسیم .محتوا برای ما، الماسی است که با دقت در قلب اقیانوس 
تراشیده می شــود تا از آن جواهری بی بدیل به دست آید.امروزه محتوای تصویری بیشــترین بازخورد و بازدهی را درمیان سایر 
ابزار تبلیغاتی و اطلاع رسان داراست.برهمین اساس »قلب اقیانوس« با گردآوری بهترین و خلاق ترین تیم های تولید محتوا و 

برنامه سازی درصدد طراحی و اجرای مسیری برای مشتری است که از آن بیشترین بهره وری ایجاد شود.
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ماموریت:
ما در قلب اقیانوس، با اســتفاده از با تجربه ترین و حرفه ای ترین متخصصان، محتوای موردنظر مشتریان را تبدیل به الماسی 

درخشان و گران بها می کنیم و  مخاطبان را مسحور آن می  گردانیم.

چشم انداز:
تولید محتواهای جذاب و منحصر به فرد، به گونه ای که بالاترین بازدهی و اثرگذاری پیام در حلقه ارتباطی میان ما و مشتریانمان 

شکل بگیرد و تمام اهداف کمپین تبلیغاتی موردنظر، محقق شود.

3 ocean's heart



چرا »قلب اقیانوس« ؟
ـــا، در  ـــای دنی ـــب و کاره ـــن کس ـــن و موفق تری ـــد بزرگتری ـــر بدانی ـــد اگ ـــب باش ـــان جال ـــاید برایت ش

ـــی« ـــوس آب ـــروع از اقیان ـــترکند: »ش ـــم، مش ـــه مه ـــک نقط ی
 اما »اقیانوس آبی« چطور می تواند کلیدواژه اصلی موفقیت کسب و کار شما باشد؟

در دنیـــای تبلیغـــات و بازاریابـــی، مفاهیـــم »اقیانـــوس قرمـــز« و »اقیانـــوس آبـــی« جـــزو 
شناخته شـــده ترین و اصولی تریـــن مفاهیـــم تبلیغاتنـــد.  اگـــر همـــه کســـب وکارهای دنیـــا را بـــه 
ـــه  ـــا ب ـــت ی ـــاد اس ـــا زی ـــابه آنه ـــه مش ـــه نمون ـــی ک ـــب و کارهای ـــم، کس ـــبیه کنی ـــوس تش ـــوع اقیان دو ن
ـــه  ـــای ک ـــب و کاره ـــد و کس ـــرار می گیرن ـــز ق ـــوس قرم ـــته اقیان ـــد در دس ـــادی دارن ـــای زی ـــی رقب عبارت
نمونـــه مشـــابه کمتـــری دارنـــد و رقبایشـــان کـــم اســـت و حتـــی در مـــواردی رقیبـــی ندارنـــد در دســـته 

اقیانـــوس آبـــی قـــرار می گیرنـــد.
ـــی  ـــای رقابت ـــای داده، فض ـــود ج ـــددی را در خ ـــران متع ـــه بازیگ ـــطه آنک ـــه واس ـــز ب ـــوس  قرم اقیان
شـــدیدی را بـــر خـــود حاکـــم می بینـــد. احتمـــال جهـــش ســـودآوری و رشـــد، در ایـــن اقیانـــوس، 
کـــم اســـت و رقابـــت شـــدید میـــان رقبـــا، فضایـــی کشـــنده را در ایـــن اقیانـــوس به وجـــود آورده 
کـــه کســـب وکارهای قوی تـــر، در جنگـــی خونیـــن، رقبایشـــان را قلـــع و قمـــع می کننـــد تـــا ســـهم 

بیشـــتری از بـــازار ببرنـــد. 
در نقطـــه مقابـــل، اقیانـــوس  آبـــی قـــرار دارد. بـــا فضایـــی کـــه کســـب و کارهـــای جدیـــد و 
ـــتفاده  ـــا اس ـــد ب ـــا، می توانن ـــودن فض ـــر ب ـــودن و بک ـــم ب ـــن مبه ـــد و در عی ـــور می یابن ـــناخته ظه ناش
ـــان  ـــب و کارش ـــده ای در کس ـــای خیره  کنن ـــی، جهش ه ـــای بازاریاب ـــوآوری و تکنیک ه ـــت، ن از خلاقی

ـــد. ـــن کنن ـــان تعیی ـــت را خودش ـــای صنع ـــد و مرزه ـــازی و ح ـــن ب ـــی قوانی ـــد و حت ـــق کنن خل

با ما به اقیانوس آبی بیایید!
زمین بـازی تبلیغات در ایـران، سالهاسـت کـه در بیلبوردها، 
تیزرهـا و تبلیغات بازرگانـی رادیویی و تلویزیونـی، چاپ بنر، 
تبلیغـات، تراکـت و ... تعریـف می شـود. زمینـی کـه حـالا بـه 

فضـای مجـازی و شـبکه های اجتماعـی هـم راه یافته اسـت.
اما تیـم »قلـب اقیانـوس«، برای کسـب و کار شـما پیشـنهاد 
ویـژه ای دارد. مـا، شـما را وارد زمینـی بی رقیـب خواهیـم 
کـرد تـا بـا اسـتفاده از فضایـی بکـر و ناشـناخته، جهـش 
کسـب و کارتـان را تجربـه کـرده و بـا اختـلاف، بـه کسـب و کار 

»یونیکـورن« تبدیـل شـوید.
اقیانـوس آبـی مـا، بـا اسـتفاده از جدیدتریـن شـیوه های 
مارکتینـگ و تبلیغـات، شـما را بـه فضایـی متفـاوت خواهـد 
بـرد تـا بـا لـذت بی  ماننـد بـودن را در رسـانه های تبلیغاتـی 

تجربـه کنیـد.

جای کسـب و کار شـما  را در »قلـب اقیانـوس« خالی 
نگه داشـته ایم.

به ما بپیوندید...
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